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RESUMO

Este artigo analisou a hipotese de que o grupo Clube da Alice, grupo secreto de compra e venda do
Facebook exclusivo para o publico feminino de Curitiba e regido, se tornou um site rede social para
as mulheres que participam dele. Para testar a validade da investigacao proposta, foram analisados
alguns conceitos, tais como redes sociais e sites de redes sociais (Recuero, 2009), E-motividade
(Kerckhove, 2015), além da estrutura do site de rede social Facebook e de seus grupos, assim como
seu funcionamento. Para a conclusdo, uma conversa informal, como uma pesquisa preliminar, foi
realizada com duas mulheres que participam do Clube da Alice, com o objetivo de compreender
qualitativamente de que forma o grupo se torna um site de rede social para quem dele participa.

Palavras-Chave: Redes sociais, Clube da Alice, Facebook, E-motividade, Curitiba.

ABSTRACT: This article analyzed the hypothesis that the Clube da Alice group, a secret Facebook
buying and selling group exclusive to the female audience in Curitiba and region, became a social
networking site for the women who participate in it. To test the validity of the proposed
investigation, some concepts were analyzed, such as social networks and social networking sites
(Recuero, 2009), E-motivity (Kerckhove, 2015), in addition to the structure of the social networking
site Facebook and its groups , as well as its functioning. To conclude, an informal conversation, as
a preliminary survey, was conducted with two women who participate in Clube da Alice, with the
aim of qualitatively understanding how the group becomes a social networking site for those who
participate in it.

Keywords: Social Networks, Clube da Alice, Facebook, E-motivity, Curitiba.

1 INTRODUCAO
Para o inicio desta pesquisa, é interessante uma breve relembrada sobre a histéria da internet
e 0 comeco das conexdes entre pessoas através dela, para que possamos chegar, finalmente, nas

interacGes analisadas atualmente.
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A internet foi criada no final do século XX, por uma necessidade militar pela Agéncia de
Projetos de Pesquisa Avangada (ARPA), parte do Departamento de Defesa dos Estados Unidos da
América, e veio para que a comunicacao pudesse ser feita de maneira que ndo fosse afetada por
ataques nucleares. Além disso, era preciso que o sistema tivesse uma rede independente de outras
redes do centro de comando e controle. (CASTELLS, 2002)

Em 1992, o Mosaic, o primeiro navegador, foi langado para funcionar em computadores de
uso pessoal, mas foi apenas em 1994 que um navegador de confianca foi disponibilizado pela
empresa Netscape, dando sequéncia a criacdo e lancamento de muitos outros navegadores e
ferramentas de pesquisa, vindos de diversas outras empresas, ""criando uma verdadeira teia mundial ™
(CASTELLS, 2002).

A internet passou a ter um acesso expandido, e muitos debates passaram a ser discutidos
sobre como as comunidades virtuais estimularem o isolamento social na época, mas existiam
também pessoas que defendiam essas comunidades, dizendo que elas ndo excluiam as comunidades
offline. Um desses teoricos foi Barry Wellman, entre 1996 e 1999, ele e sua equipe estudaram essas

comunidades virtuais e procuravam entendé-las (CASTELLS, 2002)

“Wellman demonstrou num fluxo de descobertas coerentes no decorrer dos anos que o que
surgiu nas sociedades avancadas ¢ o que ele denomina “comunidades pessoais™: a rede
social do individuo de agos interpessoais informais, que vao de meia duvida de amigos
intimos a centenas de lacos mais fracos... Tanto as comunidades de grupo quanto as
comunidades pessoais funcionam tanto on-line quanto off-line” (CASTELLS, 2002)

Wellman, em suas pesquisas, demonstrou que as pessoas faziam grupos online a partir de
interesses em comum com outros membros do grupo. Em 2020, se deu a necessidade do isolamento
social devido a pandemia do COVID-19, e a internet se tornou uma grande aliada ndo apenas para
a manutencdo de vinculos sociais e entretenimento, mas também para o consumo. O Clube da Alice
é um meio para ambas as fun¢des, pois tem a proposta de incentivar o mercado local de mulheres,
e a indicacdo de produtos e servicos entre essas mulheres, gerando uma onda de compra e venda e,
também, de interacdo de assuntos de interesse comum dentrodo grupo.

Embasando essa ideia, segundo o estudo “COVID-19 - rodada 1 e 2” Ibope Inteligéncia,
(estudo comissionado pelo Facebook 1Q com brasileiros usuérios de internet, maiores de 16 anos),
Abril de 2020, 37% aumentaram o nimero de compras online, 42% estdo comprando mais pelo
celular. 46% substituiram compras em lojas fisicas por compras online. 76% utilizam os apps do
Facebook para manter contato com amigos e familia, 38% utiliza para compartilhar opinido e
conteudo e 29% para participar de grupos e comunidades. 24% procuram informacGes sobre o que

querem comprar, 16% realizam compras e 14% compartilham ofertas e promogoes.
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O presente artigo buscou investigar como a interagdo dos membros de um grupo no
Facebook, um site de rede social, faz com que o grupo se torne também um site de rede social a
partir das relacGes e conexdes estabelecidas dentro do grupo. Esta andlise foi feita a partir dos
conteudos publicados no grupo, sejam por seus membros ou pela propria administracdo, com a
hipGtese de que esses conteudos se tornam maioria no que aparece no feed de noticias de seus
membros, trazendo a hipotese de que o Clube da Alice se torna um site de rede social dentro do site
de rede social Facebook.

Feed de noticias € o0 espago em que é possivel, no Facebook, acompanhar as atualizagdes de
pessoas, paginas e grupos.!

O grupo analisado neste artigo € o Clube da Alice, inserido no site de rede social Facebook,
de caracteristica secreta, ou seja, apenas quem é membro consegue encontra-lo e s6 é possivel
participar se for convidado por um integrante. O Clube conta com mais de 540 mil membros, é
exclusivo para mulheres, e tem o objetivo de fomentar o empreendedorismo feminino local de
Curitiba. Sendo assim, um espaco de compra e venda de produtos e servicos de todos os tipos. 2

A andlise sera feita a partir da consideracdo e revisdo de alguns conceitos que podem
embasar a hipoOtese aqui proposta, tais como redes sociais e sites de redes sociais (RECUERO,
2009), E-motividade (KERKCHOVE, 2015) e uma breve pesquisa preliminar qualitativa com duas
mulheres que participam do grupo.

Para iniciar a contextualizacdo teoérica desta pesquisa, é importante diferenciar alguns

termos, sendo eles conexdes sociais, E-motividade, rede sociais na internet e sites redes sociais.
O objetivo geral deste artigo é investigar de que forma a interagcdo das mulheres que participam do
Clube da Alice faz com que o grupo, que ja é uma rede social na internet se analisado segundo a
definicdo de Raquel Recuero (2009), que sera apresentada a seguir, se torna uma rede social dentro
da rede social, ou seja, se torna um site de rede social dentro do Facebook, onde esta inserido, que
também é um site de rede social, para as mulheres que participam do Clube da Alice.

Como objetivos especificos, esta pesquisa analisa como algoritmos de interacdo do
Facebook influenciam este acontecimento e como as relagdes criadas dentro do clube favorecem
este fendmeno a partir da teoria de que a internet € como um sistema limbico, o que também sera

explicado a seguir.

! Informacéo retirada dos artigos de ajuda da prépria rede. Disponivel em: https://pt-
br.facebook.com/help/1155510281178725/?helpref=hc_fnav, acessado em 10 de Fevereiro de 2020.

2 4 Informac@es retiradas do site oficial. Disponivel em: https://www.clubedaalice.com.br, acessado em 13 de
Fevereiro de 2020.
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A andlise de depoimentos das participantes do Clube da Alice que afirmaram ter a o feed de
noticias com o contetdo majoritariamente do Clube da Alice - criado, principalmente pelas mulheres
que dele participam, se tornando um site de rede social dentro do site de rede social Facebook -
sendo o critério de escolha 2 mulheres que compram e vendem no grupo, e fazem parte do Alice
Black® (clube exclusivo de incentivo as empreendedoras dentro do Clube da Alice). As participantes
foram escolhidas num grupo de WhatsApp, onde apenas participantes do Clube da Alice fazem
parte, e onde se encontram Alices Black e a fundadora e administradora do Clube da Alice, Ménica
Berlitz. Esses depoimentos, em seguida, serdo cruzados com uma analise de como funciona a

distribuicéo de conteudo para os usuérios do Facebook.

2 REDES SOCIAIS NA INTERNET E SITES DE REDES SOCIAIS

O poder que a internet tem como meio de comunicagdo é estudado ha muito tempo, e por
isso se torna cada vez mais necessario entender as relacGes que acontecem dentro dela. “A chave
do imenso poder do computador como méaquina de comunicacao estad no processo de digitalizacédo
que permite a informacéo de todos os tipos e em todos os formatos ser tratada com a mesma eficacia
e também ser misturada” (MCQUALIL, 2003 p.29)

Por comunicacdo, neste artigo, entende-se que é um “processo transferencial de
informacdes”, de Muniz Sodré (LANDOWSKI, 2008)

O processo de comunicacédo e conexdes sdo analisados dentro do Facebook, um site de rede
social. Redes sociais na internet sdo o conjunto da representacdo de atores sociais e suas conexoes,
e essas representacdes se constituem. Geralmente, de maneiras personalizadas (RECUERO, 2009),
ou seja, um perfil no Facebook, por exemplo. Conexdes sdos “os elementos que vao criar a estrutura
na qual as representagdes formam as redes sociais.” (RECUERO, 2009). E por meio dessas
conexdes que as redes sociais sdo constituidas, a partir da interacdo dos individuos através de suas
representacdes personalizadas do ambiente digital.

Essas conexdes, na mediacdo da Internet, podem ser de tipos variados, construidas pelos
atores através da interacdo, mas mantidas pelos sistemas online. Por conta disso, essas redes sdo
estruturas diferenciadas. Ora, é apenas por conta desta mediacao especifica que é possivel a um ator
ter, por exemplo, centenas ou, atée mesmo, milhares de conexdes, que sdo mantidas apenas com o

auxilio das ferramentas técnicas. Assim, redes sociais na Internet podem ser muito maiores e mais

3 Informag0es retiradas do site oficial. Disponivel em: https://vimeo.com/333241337, acessado em 3 de Fevereiro de
2020
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amplas que as redes offline, com um potencial de informacdo que esta presente nessas conexdes.
(RECUERO, 2009)

No Facebook, uma das maneiras de se ter essa rede de interacédo é através de grupos, que séo
“um espago para as pessoas conversarem sobre interesses em comum. Vocé pode criar um grupo
para qualquer coisa: uma reunido de familia, uma equipe que pratica esportes depois do trabalho ou
seu clube de leitura.” 4

Sites de redes sociais sdo 0s ambientes na internet onde esses grupos, perfis e interacfes
acontecem (RECUERO, 2009). No caso, o Facebook é um site de rede social, seus membros sao as
representacdes de atores sociais e as conexdes permitem a interacdo entre eles, que gera a rede social

na internet.

Enquanto a rede social € uma metafora utilizada para o estudo do grupo que se apropria de
um determinado sistema, o sistema, em si, ndo é uma rede social, embora possa
compreender varias delas. Os sites que suportam redes sociais sdo conhecidos como “sites
de redes sociais”. (RECUERO, 2009)

3 E-MOTIVIDADE

O sistema limbico controla as emocdes no corpo humano, que sdo um conjunto de reacdes
bioldgicas divididas entre priméarias e secundarias. As primarias dizem respeito as emocdes da
evolucdo natural, instintivas, como felicidade, medo, raiva, etc. Ja as secundarias sdo consequéncia
das interacdes e evolucdo cultural, como culpa, ciime, orgulho, etc.

As redes sociais podem ser comparadas a esse sistema limbico, segundo Derrick Kerckhove
(2015), pois elas podem funcionar como um acelerador determinante da quantidade de reacdo a
partir de uma emocdo em relacdo as informacGes compartilhadas, assim como a amigdala no corpo
humano.

No Clube da Alice existe uma possibilidade de troca de informacdes, indicacbes dos
melhores produtos e fornecedoras, e dependendo do quanto a necessidade é compartilhada, o
alcance e debate sobre determinado produto ou servico pode ser amplificado, tanto um publicacdes
das préprias fornecedoras divulgando seus produtos ou servicos, quanto em publicacbes de
indicacdo de consumidoras.

Devido ao isolamento social que se tornou necessario em 2020, essa possibilidade de troca

de informagdes, indica¢Ges, produtos e servigos se torna mais Util e ainda maior, pois a necessidade

4 Informacéo retirada dos artigos de ajuda da prépria rede. Disponivel em:
https://www.facebook.com/help/1629740080681586/?helpref=hc_fhav, acessado em 08 de Junho de 2019.
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de comprar sem sair de casa existe, e 0 CLube da Alice permite que isso aconteca, ajudando a
fomentar um comércio local.

A participacdo em uma comunidade, com pessoas que possuem interesses em comum
(CASTELLS, 2002), também ajuda a observar uma colaboragao do ser digital, que “nao ira desejar
apenas ser informado sobre um lugar para jantar (...), mas também ira querer saber como 0 mundo
estd e como ele ou ela tem responsabilidade” (KERCKHOVE, 2015)

“O imediatismo da midia social permite ao individuo se envolver num nivel emocional com
as questdes politicas e sociais. A prontiddo para reagir emocionalmente aa acontecimentos
publicos externos é resultado da percepcéo, por parte dos usuarios da midia social, de que
eles estdo pessoalmente conectados uns com os outros, compartilhando seus proprios
pontos de vista (...)” (KERCKOVE, 2015)

Ainda segundo Kerkchove (2015), uma massificacdo na interatividade fez com que
problemas coletivos se tornassem colaborativos, o que pode ser aplicado também no o
funcionamento do grupo do Clube da Alice, uma vez que a interagdo entre as participantes e
compartilhamentos de experiéncia sdo motivados por emocgfes, 0 que gera um crescimento no
volume de publicagdes, interacBes, pedidos e vendas de produtos e servicos, assim como a
indicacdo.

Apesar de possuir um viés tecnoldgico e psicoldgico, aqui serd abordado com um olhar
comunicacional e como essa metafora pode ajudar a explicar e embasar as relagdes dentro dos
grupos no Facebook, em especial o Clube da Alice, e como isso torna possivel as relaces entre
membros e outros membros, gerando um fluxo de informacdes forte e grande o suficiente para que
os algoritmos do Facebook entendam que o conteido € relevante para quem interage com ele e,
logo, conecte as interacdes que acontecem dentro do grupo no feed de noticias das mulheres que

dele fazem parte.

4 COMO E O SEU FEED DE NOTICIAS?

Para testar a hipotese levantada neste artigo, ja citada na introducéo, de que o Clube da Alice
se tornou um site de rede social dentro do Facebook, foram analisados alguns conceitos ja
apresentados, uma breve pesquisa sobre como funciona a distribui¢cdo de contetdo do feed de
noticias do Facebook e uma entrevista com algumas participantes do Clube, que serdo apresentados
a seguir.

O critério de escolha das participantes da entrevista foi aleatorio, apenas solicitado num
grupo de WhatsApp onde apenas as participantes do Alice Black e a fundadora do Clube da Alice,

Maonica Berlitz, estdo, sem revelar as perguntas que seriam feitas.
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As 2 primeiras que se voluntariaram foram selecionadas para a entrevista, ou seja, foram
escolhidas de maneira aleatdria entre as participantes mais assiduas do Clube. Era necessario que as
participantes fossem assiduas para conversar sobre a analise aqui feita por causa da maneira como
o0 Facebook distribui conteidos no feed de noticias.

O feed de noticias do Facebook € o local onde as pessoas que fazem parte do site de rede
social podem conferir o que esta acontecendo nas paginas que seguem, amigos e conexdes que
possuem, e, 0 que mais interessa a esta pesquisa, grupos que participam. Essas noticias sdo
organizadas de maneira personalizada, a partir do que o usuario costuma interagir dentro do site de
acordo com a prdpria rede social, ou seja, quanto mais o individuo interagir com uma pagina, grupo
ou pessoa, mais os conteldos da fonte dessa interacdo aparecerdo no feed de noticias deste
individuo.

O Feed de Noticias, principal funcionalidade do Facebook, representa uma lista ou fluxo
de publicagdes de amigos, produtores de contelidos e outros integrantes desse populoso
ecossistema (empresas, ONGs, grupos ativistas etc.). Uma das principais caracteristicas
desse mecanismo é seu sistema de classificacdo: o fluxo criado pelo Feed de Noticias é

organizado de acordo com a relevancia relativa e potencial das publicacbes para cada
usuério ou usuaria do servico. (ARAUJO, 2017)

Conforme as interacdes de cada usuario, se forma o que o jornalista Eli Pariser (2011) chama
de “bolha” no livro “O Filtro Invisivel” (2012), que explica esse movimento de contetido
personalizado e circular da rede de interagdo do usuario e, segundo ele, os algoritmos ‘“‘criam e
refinam constantemente uma teoria sobre quem somos e sobre o que vamos fazer ou desejar seguir”
(PARISER, 2012, p. 14). Portanto, eventualmente os algoritmos do Facebook acabam direcionando
conteudos para 0 usuario, mas, apenas com base naquilo que ja foi analisado como de interesse do
individuo a partir das interac6es e conexdes dele dentro da prdpria rede social.

Por isso, para entender melhor como e se os contetudos do Clube da Alice se tornaram
relevantes no feed de noticias das usuarias, as entrevistas com as usuérias foi realizada como uma
pesquisa preliminar qualitativa. Como o algoritmo funciona igualmente para todo o site de rede
social®, a pequena amostra ja é o suficiente para analisar como o direcionamento deste contetido
esta sendo feito para as mulheres que participam do grupo.

As entrevistas foram realizadas nos dias 6 e 7 de Fevereiro de 2020, via mensagens de texto

online por WhatsApp, individualmente, pela autora deste artigo. As mesmas perguntas foram feitas

> Na medida em que o Facebook alcangou taxas de uso expressivas , 0 Feed de Noticias passou a ser considerado um
dos maiores ambientes de trocas informativas da web (PARISER, 2012).
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para 2 mulheres selecionadas, comecgando por: “quando vocé entra no seu Facebook, o que mais
aparece no seu feed de conteido®?”

Andressa Oliveira Bravo Martens, 39 anos, mae de 3 criancas e € dona da Canecaria da Flor,
uma empresa que fornece canecas personalizadas. A Andressa faz a sua venda exclusivamente
online, e comegou no Clube da Alice como consumidora em 2016, passou, entéo, a ser vendedora e
hoje faz parte do Clube como uma Alice Black. Em entrevista com a Andressa, realizada no dia 6
de Fevereiro de 2020, ela afirmou que “com certeza o Clube da Alice kkkkk”. Em seguida, enviou

uma imagem da tela inicial do site de rede social com o perfil dela:

| G Google @m Exam 77-882: Excel...

[ Facebook [ Bem-vindo, Everson.. G Google @8 YouTube - Broadcas.., (i

¥, Andressa Oliveira Bravo Pédgina inicial  Criar

| @ Paola Cha'upp

| Criar publlcngéo
| A -
No que voce esta pensando, Andressa Oliveira Bravo? I z
Sua Pagina
. No que vocé ests pensando, A
Fotolvideo g Marcar amigos ° Check-in v g Mea
X ! @ Notific
. Atalhos
s Stories Ver tudo
@ Clube da Alice - BI... Z ®
E Alices de Carteirinh... 1 Publicar Foto
\& Canecaria Da Flor
Curtidas Visualg
£ Clube Da Alics
B CubedaAlice -3 - Y il | > 4.3
E 4 J 11 novas curidag
= « Vermsis i | —t
i iy « T i ina Sebastiana am
Explorar Silvana u Martins Dos
e Grupos Santos
A 0es Iecentes
- Péaginas 1 N
Eventos A Clube da Alice trose “-
o @ e ey
R Campanhas de arr :
0 Dica de Alice ' |
a g FACEBOOK CAPACITARA CERCA DE 50 MIL JOVENS BRASILEIROS |
~ Vermais COM CURSOS GRATUITOS DE PROGRAMAGAD E INOVAGAO EM 2020 O~

Ol Alicesi!

X1 ACERTO GUI_20191 ¥l B2 DIVERSOS 2019 -3 |

Na imagem, é possivel ver que o primeiro conteldo que aparece para Andressa € uma
publicacdo da administracdo do Clube da Alice. Além disso, pode-se observar também que, além
do contetido, no canto esquerdo outros grupos relacionados ao Clube estdo entre os atalhos mais
acessados da empreendedora.

Quando perguntado para a Andressa se ela interage muito com os conteudos, ela disse que

“sim, eu sou empreendedora do clube, passo quase 100% do tempo dentro do clube, comentando,

6 Feed de contetido = feed de noticias.
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postando e respondendo minhas clientes, interagindo também, tenho muitas amigas dentro do clube
7.

Em seguida, Andressa foi questionada sobre ha quanto tempo ela havia percebido que o
Facebook dela se transformou no Clube da Alice, a resposta foi que “ha uns dois anos mais ou
menos, perdi interesse por outros grupos, participava de muitos, mas nédo tinha muito resultado.
Quando comecei a publicar s6 no Clube da Alice, o feed mudou, durmo e acordo no clube kkk”. Foi
perguntado, também, se ela é consumidora além de vendedora no Clube da Alice’, ela disse que
“Comecei como consumidora em 2016, estava com um recém nascido e uma bebé de quase 1 ano e
pedia tudo por 14, as meninas levavam na minha casa, entdo facilitava minha vida de mae, até hoje
sou consumidora kkkkkkk”

As mesmas perguntas foram feitas para a Rita de Cassia Leandro Farias, de 42 anos, dona
da Dona Valentina Marmitaria. Para a primeira pergunta, a resposta foi “Os posts das Alices. Isso
nos faz olhar, interagir, torcer por cada”, para a segunda pergunta, Rita respondeu que “Sim!! Faz
parte da minha rotina, sempre dou uma olhada no Clube para ficar em dia com as meninas :)”, ja na
terceira ela respondeu que “No momento em que eu comecei a postar meu trabalho eu ja tive muito
retorno dentro do Clube das alices”, quando perguntado se ela também consome por 14, ela disse
que “Consumo sim! Geralmente sdo guloseimas”. A Rita afirmou que ndo lembra a data exata em
que entrou no Clube, mas que esté Ia desde o inicio do grupo. Quando a pergunta de se o Facebook

dela é, praticamente, uma rede social do Clube da Alice foi feita, a resposta foi afirmativa.

5 CONCLUSAO

Conclui-se que, de acordo com o0s conceitos aqui analisados, e a entrevista feita com a
pequena amostra de participantes do Clube da Alice, o grupo se tornou, principalmente para
participantes assiduas do grupo, um site de rede social dentro do site de rede social Facebook, onde
0 grupo teve sua origem e esta presente até hoje. 1sso é possivel por causa do sistema de algoritmo
do feed de noticias do Facebook para os usuarios, que entrega os conteidos de acordo com o que
interpretam ser mais relevante para determinada pessoa, baseado nas interacfes frequentes dentro
das conexdes deste individuo.

Se os sites de redes sociais sdo 0s locais onde as redes sociais acontecem, o Clube da Alice
esta inserido no contexto, pois é um local que permite redes e interaces. Ainda na afirmacédo desta

hip6tese, mais uma citagdo o artigo de Raquel Recuero se faz necessaria:

7 Essa pergunta tem a intencdo de saber se a interagdo no Clube é apenas por uma necessidade de venda ou se ha real
interesse em outros contetidos do grupo.
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Embora quase todas as ferramentas de comunicacdo mediada pelo computador sejam
capazes de suportar redes sociais, boyd e Ellison (2007) definem esses sistemas como
aqueles que permitem a publicizacdo da rede social, como caracteristica diferencial. Esses
sites permitem, assim, uma nova geragéo de “espago publicos mediados” (boyd, 2007). O
conceito refere-se a “ambientes onde as pessoas podem reunir-se publicamente através da
mediacdo da tecnologia”. Boyd utiliza o conceito onde a mediagdo proporciona o
surgimento de espagos de lazer, onde normas sociais sdo negociadas e permitem a
expressdo dos atores sociais. (RECUERO, 2009)

Os pontos aqui apresentados por Boyd (RECUERO, 2009) séo:

1. Publicizacdo da rede social como caracteristica diferencial: o grupo, em si, apesar de ter a
caracteristica de secreto, permite que seus membros convidem novas mulheres - que serdo
analisadas pela administracdo para que se confirme se o perfil €, e fato, de uma mulher, pois o0 espaco
é exclusivo para o publico feminino - e esta inserido dentro de um site de rede social publico.

2. Espaco publico mediado através da tecnologia: é necessario estar com acesso a internet via
dispositivo compativel para que se tenha acesso ao grupo.

Ainda no mesmo artigo, Recuero cita que Boyd define esses espacos publicos mediados
através da tecnologia devem ter algumas caracteristicas chaves como permanéncia dos conteudos
no ciberespaco, capacidade de busca permitindo de autores e conteldos sejam rastreados,
replicabilidade dos contetidos e audiéncias invisiveis, ou seja, nem sempre visiveis naquele
conteudo e publicacdo naquele momento (RECUERO, 2009).

Porém, deve-se levar em conta ndo apenas o algoritmo, mas também o motivo de procura
dentro do site de rede social das mulheres entrevistadas. Elas procuram o Clube, principalmente,
para vender e consumir produtos e servicos, além de interagirem com contetdos publicados pela
prépria administracao do grupo.

O grupo néo se se torna, portanto, apenas um site de rede social dentro do Facebook, mas
uma grande rede colaborativa sobre a qual seus membros possuem interesses ndo apenas de
entretenimento, mas de informacéo, compra e venda de produtos e servigos, interacdo e, até mesmo,
vinculos, funcionando como um sistema integrado (KERKCHOVE, 2015). Através de uma rede de
conexdes, 0 grupo, que hoje conta com mais de 500 mil mulheres de Curitiba e regido, se tornou um

site de compra, venda e fomentacdo do empreendedorismo feminino local.
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