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RESUMO

O objetivo foi, avaliar a satisfacdo dos consumidores dos alimentos agroecologicos comercializados
em feiras, e a viabilidade econébmica da producdo de hortalicas. O estudo foi desenvolvido no
municipio de Dourados, MS, em duas etapas: 1-visitas in loco em duas propriedades rurais, 2-
questionérios de avaliacdo de satisfacdo de consumidores e produtores-feirantes em quatro feiras:
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UFGD, e nos bairros: Parque dos Ipés, Parque Alvorada e 1zidro Pedroso. Aplicou-se a SWOT para
avaliacdo da comercializacdo e produgédo de alface. Verificou-se a viabilidade econémica com o0s
seguintes indicadores: Taxa Interna de Retorno, Payback e Valor Presente Liquido. Coletou-se 38
questionarios com os consumidores e 9 com os produtores que atuam nas feiras. Realizou-se a analise
descritiva, utilizando-se o programa SPSS. Os consumidores pedem diversificacdo dos produtos,
porém falta mdo de obra. A viabilidade da producdo, apresentou custo elevado, o que tornou o
investimento viavel porém pouco rentavel.

Palavras-chave: agricultura conservacionista, sustentabilidade ambiental, viabilidade econémica,
satisfacdo de consumo.

ABSTRACT

The objective was to assess the satisfaction of consumers of agroecological foods sold at fairs, and
the economic viability of vegetable production. The study was carried out in the city of Dourados,
MS, in two stages: 1-on-site visits to two rural properties, 2-questionnaires for evaluating the
satisfaction of consumers and farmers in four fairs: UFGD, and in the neighborhoods: Parque dos
Ipés, Parque Alvorada and lzidro Pedroso. SWOT was applied to evaluate the lettuce
commercialization and production. Economic viability was verified with the following indicators:
Internal Rate of Return, Payback and Net Present Value. 38 questionnaires were collected from
consumers and 9 from producers who work at the fairs. Descriptive analysis was performed using the
SPSS program. Consumers ask for product diversification, but labor is lacking. The viability of
production, presented high cost, which made the investment viable but not very profitable.

Keywords: agriculture, organic food, sustainability, viability, satisfaction.

1 INTRODUCAO

Por agricultura orgénica entende-se 0 uso de praticas especificas, mediante a otimizagéo do
uso de recursos naturais e socioeconémicos disponiveis e 0 respeito a integridade cultural das
comunidades rurais descritas na Lei de Agricultura Organica n°® 10831/2003. Entretanto, esta vai
muito além de praticas de uso do solo e cultivo de plantas, envolve o conhecimento do produtor sobre
a regido e a demanda por alimentos desta natureza (PRIMAVESI et al.; 2008; ASSIS; ROMEIRO,
2002; SANTOS et al.; 2012).

Assim, sdo selecionados para o cultivo em meio as técnicas ditas: organicas, biodinamicas,
ecologicas, natural entre outras (Lei n°10831/2003), os produtos que se adaptam as condicdes
edafoclimaticas da regido (LOSS et al., 2015), bem como ao habito de consumo da populagéo
(ASSIS; ROMEIRO, 2002; CASSOL; SCHNEIDER, 2015).

Nesse sentido, o habito alimentar da populacdo brasileira esta evoluindo em busca de produtos
in natura cada vez mais saudaveis e livres do uso excessivo de insumos agricolas (ANDRADE;
BERTOLDI, 2012; SOUZA, et al., 2000), o que coincide com a producao de alimentos em meios de
producdo organica e conservacionista, que em muitos casos sdo provenientes do pequeno produtor e
da Agricultura Familiar (FEIDEN et al., 2002; Loss et al., 2015; VRIESMAN et al, 2012).
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Os alimentos in natura agroecoldgicos estdo disponiveis geralmente em feiras, porém podem
ser encontrados facilmente em redes de supermercados, embora neste Ultimo seja exigida a
certificagio de produtos agroecolégicos para sua comercializagio (AGROECOLOGICOS BRASIL,
MAPA- instrugcdo normativa n® 46/2011), o que faz com que os produtores familiares ainda em
processo de certificacdo fiquem restritos a comercializagdo de seus produtos em feiras da cidade e
regido (VRIESMAN et al., 2012).

Na maior parte dos casos os produtos agroecoldgicos oferecidos aos consumidores em feiras
abrangem as hortalicas como: alface (Lactuca sativa), couve manteiga (Brassica oleracea), ricula
(Eruca vesicaria), agrido (Nasturtium officinale), almeirdo (Cichorium intybus intybus), repolho
(Brassica oleracea var. capitata) raizes: beterraba (Beta vulgaris esculenta), batata doce (Ipomoea
batatas), cenoura (Daucus carota), gengibre (Zingiber officinale), frutas: maméo (carica papaya),
banana (Musa spp.), frutos nativos e temperos: salsinha (Petroselinum crispum), cebolinha (Allium
schoenoprasum), horteld (Mentha). Ja nos supermercados além dos produtos comuns em feiras
encontram-se também os gréos, cereais, cafés, carne bovina e até mesmo produtos processados como
biscoitos e farinhas, porém, todos proveniente de grandes empresas agricolas que apresentam o
certificado de agroecologicos (ORGANICNET, 2019; VRIESMAN et al., 2012; GUIVANT, 2003).

No entanto, a diversidade de produtos agroecoldgicos ofertados para o consumidor pode ser
ampliada. O mecanismo de demanda e oferta de produtos agroecoldgicos para uma regido nao € bem
claro, ou seja, serd que é controlada pela demanda de produto, pela oferta de matéria prima ou das
politicas publicas de incentivo, que padronizam o alimento produzido? Sendo assim, estudos com a
finalidade de esclarecer o viés presente na producao e consumo de produtos agroecologicos em nivel
local, regional e nacional sdo necessarios (SOUZA et al., 2012; CASSOL; SCHNEIDER, 2015).

Diante do exposto o presente estudo tem por objetivo, avaliar a satisfacdo dos consumidores
a respeito dos alimentos agroecoldgicos comercializados em feiras, como também analisar a
viabilidade econémica da producdo de hortalicas organicas em propriedades rurais em Vila Vargas

pertencente ao municipio de Dourados, MS.

2 MATERIAL E METODOS

O estudo foi desenvolvido no municipio de Dourados, MS, em duas etapas: 1- visitas in loco
em duas propriedades rurais do distrito de Vila Vargas, pertencentes a jurisdicdo de Dourados pra
levantamento de dados sobre a producdo organica de alimentos e 2- aplicacdo de questionarios de
avaliacdo de satisfacdo de consumidores e produtores em quatro feiras distintas, situadas no campus
da Universidade Federal da Grande Dourados - UFGD, e nos respectivos bairros: Vila Tonani |

(Parque dos Ipés), Parque Alvorada e Izidro Pedroso.
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Estabeleceu-se, preliminarmente, que a atividade agricola, praticada: o cultivo e
comercializacdo de hortalicas agroecoldgicas, seriam avaliadas a partir Analise SWOT, ferramenta
amplamente utilizada no planejamento estratégico, para analisar as For¢as (Strengths), Fraquezas
(Weaknesses), Oportunidades (Opportunities) e Ameagas (Threats), (GUL, 2008), sendo sua
finalidade a identificacéo e avaliagdo de forcas e fragilidades que constituem o ambiente interno; e as
ameacas e oportunidades presentes no ambiente externo (SUH; EMTAGE, 2005) de um meio de
producdo.

A segunda etapa do estudo, consistiu em analisar a viabilidade econdmica da produgéo de
alface agroecoldgico nas propriedades rurais, em razdo deste ser o produto mais comercializado nas
feiras.

Por fim, a terceira etapa, realizou-se um estudo mercadolégico com os consumidores, por
meio da aplicacdo de questionarios semi estruturados, adaptado de Salzmann (2013). Para isso, a
coleta de dados ocorreu em quatro feiras da cidade Dourados-MS, e a selecdo das respondentes
obedeceu a dois critérios principais: ser consumidor e produtor-feirantes de hortalicas organicas.

Para a sele¢do inicial dos consumidores, utilizou-se a amostragem de conveniéncia,
considerando no caso como potenciais respondentes da pesquisa, 0s consumidores que realizavam
suas compras nas barracas destinadas a produtos agroecoldgico. Carmo e Ferreira, (2008) explicam
gue a amostragem de conveniéncia, € um método ndo-probabilistico, por meio do qual o pesquisador
entrevista as pessoas que estdo ao seu alcance. No que se refere aos produtores-feirantes, coletou-se
dados com todos os feirantes que comercializam produtos agroecoldgicos nas respectivas feiras.

O questionario aplicado aos consumidores, avaliou o perfil dos respondentes a partir de
questdes que identificaram as caracteristicas socioecondémicas como: género, idade, escolaridade,
frequéncia de compras e 0 motivos de aquisicdo de alimentos agroecoldgicos. J& 0 questionario
aplicado aos produtores-feirantes compreendeu duas etapas principais: levantamento do perfil do
produtores-feirantes entrevistados (género, idade, escolaridade) e informacdes sobre a producao e a
comercializacdo de hortalicas nas feiras (opcdo por trabalhar com produtos agroecoldgicos,
experiéncia média em anos na agricultura organica, mdo-de-obra utilizada, principais dificuldades,
produtos e producao).

Por fim, a coleta totalizou 38 questionarios com os consumidores e 9 com 0s produtores
agroecoldgicos que atuam nas feiras do municipio. Os dados obtidos foram submetidos a analise
descritiva, utilizando-se o programa Statistical Package for the Social Science — SPSS, (IBM SPSS)
2019. Ja as argumentacdes provenientes das questbes abertas, que ndo permitiram a este tratamento,

foram inseridas para a discussdo do estudo.
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Para verificar da viabilidade econdémica da producdo de alface agroecolégico utilizou-se
indicadores de viabilidade econdmica, como: a Taxa Interna de Retorno (TIR), Payback e o Valor
Presente Liquido (VPL). A Taxa Interna de Retorno (TIR). Segundo Régo (2008), a Taxa Interna de
Retorno é uma taxa de desconto que torna nulo o valor atual liquido do investimento, ou seja, € uma
taxa que diz se o valor inicialmente investido sera recuperado de forma satisfatdria para que 0 mesmo
possa ser feito, quanto mais elevada a TIR, mais promissor se mostra o investimento. Ja o Payback
utiliza a viabilidade econdmica do investimento em unidade de tempo, a técnica avalia o tempo de
retorno do investimento (BRUNI, 2008). E, o Valor Presente Liquido (VPL), é uma técnica utilizada
para calcular o orcamento de capital, com o intuito de estabelecer a diferenca entre o valor presente
dos pagamentos futuros descontados em uma taxa apropriada e o desembolso inicial requerido pelo
projeto de investimento. Quando o VPL é positivo sugere que o projeto € viavel para a taxa de
desconto empregada, se o resultado for negativo significa que o projeto deve ser rejeitado.

A vantagem desta técnica em comparagdo as técnicas anteriores, € que ela reduz o risco da
adocéo de resultados equivocados em projetos mutuamente eliminatdrios, deste modo a analise por
esta oOtica € mais confiavel e segura. Portanto, o VPL é considerado o melhor método de selecéo de
projetos, desde que seja calculado perfeitamente (GITMAN, 2010; CAVALCANTE, 2015).

3 RESULTADOS E DISCUSSAO
3.1 ANALISE SWOT

O Quadro 1 apresenta os principais fatores SWOT que influenciam direta ou indiretamente a
producdo e comercializacdo de produtos agroecoldgicos.

As forcas evidenciadas nas propriedades rurais estdo relacionadas a sustentabilidade
ambiental, a disponibilidade de matéria organica oriunda da prépria propriedade, as caracteristicas do
local, bem como, a infraestrutura fisica basica (luminosidade, irrigacdo, estufas), o que favorece a
producdo de diferentes hortalicas durante o ano todo.

Outro ponto positivo é a qualidade dos alimentos ofertados e ainda, a venda direta de
alimentos em varias feiras da cidade, o que gera ganhos tanto aos produtores quanto para 0S Seus
clientes. Portanto, o contato direto entre produtor e consumidor, sem atravessadores, contribui para
uma melhor geracdo de renda, confiabilidade do cliente, valorizacdo do pequeno produtor rural e o

desenvolvimento da producédo agroecolodgica na regido (CASSOL; SCHNEIDER, 2015).
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Quadro 1. Analise SWOT da producdo de hortaligas agroecolégicas das propriedades rurais de Vila Vargas, pertencente
ao municipio de Dourados,MS .

Fatores Positivos
FORCA FRAQUEZAS
Sustentabilidade ambiental, Falta de mio de obra;
E E Matéria orgénica oriunda da propriedade; Balxa produtividade;
Luminosidade alta; Irrigagio; Estufas; Prego dos produtos vendidos;
E g Qualidade dos produtos; Planejamenteo da produgio;
Venda direta; Custo de produghio;
Valorizagio do pequeno produter, Certificaghio dos produtos,

OPORTUNIDADES
Alta demanda por alimentos orgénicos;
Diversificagio da produgio;
Buscar novos mercados (nicho).

Legenda de cores:

Permaneca

Atangdo
Mlerta
Risca

Dentre as principais fraquezas que influenciam a producdo e comercializagéo de hortalicas
agroecoldgicas nas propriedades rurais visitadas, destaca-se a falta de mdo de obra, sendo
predominante a mao-de-obra familiar e mais especificamente a figura feminina no cultivo e cuidado
das hortas, uma vez que que o desempenho masculino poderia elevar a produtividade. O problema
inerente a falta de méo de obra sobrecarrega os produtores rurais e limita a producdo em maior escala,
pois o produtor estd envolvido desde a as etapas da producdo até a comercializacdo dos produtos.
Além disso, a padronizacdo de precos (pratica comum nas feiras de Dourados), a falta de
planejamento da producéo, gestdo dos custos e as dificuldades no processo de certificagdo limitaram
0s pequenos produtores a alcangar novos mercados e, assim, obter aumentos na renda familiar.

As principais oportunidades identificadas para o fortalecimento da producdo e
comercializacdo de alimentos agroecoldgicos deveu-se a maior demanda por produtos livre de
agroguimicos (insumos fitossanitarios), a diversificacdo da producdo para atender a demanda dos
consumidores e garantir a oferta de produtos de qualidade durante o ano todo e, além disso, a busca
por novos mercados que podem agregar valor ao produto agroecoldgico, uma vez que este se
diferencia do produto convencional em razdo do modo de produc¢éo das culturas.

As principais ameagcas identificadas sdo: a perecibilidade dos produtos horticolas, o ataque
de insetos e pragas, a exposicao a agroguimicos, uma vez que, ha diversas lavouras na regido que
fazem o uso de pesticidas e fungicidas para o controle de pragas e doencas. Dessa forma, todos estes
fatores podem comprometer a producdo, foi verificada a necessidade de melhoria das barreiras verdes
de protecdo. Finalmente, percebeu-se que, os produtores agroecoldgicos precisariam se adequar a

legislagdo brasileira e as ameagas que, porventura, podem comprometer a produgéo.
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3.2 ANALISE DA VIABILIDADE ECONOMICA DA PRODUC}AO DA ALFACE
AGROECOLOGICA

Analisando a Viabilidade Econémica da producédo de alface agroecoldgica do municipio de
Dourados - MS, foi obtida uma produtividade de 111 macos de alface por 10 m?, Cada unidade de
alface é comercializada ao valor de R$ 3,00 nas feiras do municipio. Neste cenario, a receita bruta
determinada foi de R$ 333,00 por canteiro de producdo com o custo de cultivo equivalente a R$ 86,56.
Desta maneira, 0 sistema agroecoldgico apresentou-se economicamente viavel obtendo uma taxa
interna de retorno (TIR) de 74% e uma receita liquida (RL) de R$ 246,44 (Tabela 1).

A variavel que mais onerou o custo de producdo da alface foi a mao de obra, o que representou
45,49% dos custos de producéo, seguido pelos insumos (30,12%) e pela Irrigacdo (15,60%) (Tabela
1). Ao efetuar o estudo comparativo com o sistema convencional (AGRIANUAL, 2018), notou-se
que de modo semelhante ao ocorrido no sistema agroecolégico, o fator que mais influenciou os custos
de producéo foi as despesas com méo de obra. Vale ressaltar que em producdo agroecoldgica a maior
parte das etapas de producdo se nédo todas, sao realizadas manualmente.

As operacGes manuais em sistema de producdo agroecologica s@o significativas devido a
maior demanda por tratos culturais como; controle manual de plantas espontaneas, adi¢do de residuos
vegetais como cobertura de solo para protecdo e retencdo de umidade, além da aplicagdo e
incorporacdo de composto agroecologico no solo (adubo orgénico), o que eleva os valores para o
calculo de horas-homens para a execucdo das operac6es de cultivo no sistema agroecoldgico. J& no
sistema convencional, a mao-de-obra utilizada destina-se principalmente para a operacdo de
maquinas, o que reduzem drasticamente o custo da hora-homem, que onera o custo de producdo em
R$67,96, conforme dados disponiveis na Agrianual (2018). Desse modo, torna-se claro que, no
sistema agroecologico de producéo, as operacdes manuais e a utilizacdo dos insumos internos sao 0s

diferenciais.
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Flanilha dz custo dz produgio 10 m® - Alface

ALFACE JADE CRESPA CROCANTE (ciclo 45 dias) Estimativa de Produgio: 111
Canteiro de 10 m* Prepo P2 RS 3,00
Espagamento: 0,30 x 0,30 m Valor do dolar: ES 3,38

Producio de 111 pés de alface

ITENS Coef Téem TUnidades  Val. Unit, Val. Total Val. Total Val. Total Particip.
Dosagem RS/'ud RS/m* USS/m* Péa'm’ (%)
OPERACOES
Irrigagio 43500 litros'dele 30,00 13,50 3,48 450 15,60
Preparc dos cantsiros 1 hh 8.75 8.75 2.26 2,92 10,11
Cobertura dos canteiro com matéria seca 30 hh 8.73 433 1,13 1.46 5,05
Colhzita 1 hh 875 873 2,26 2,82 10,11
Flantio { Manual) 20 h'h 8,73 2,92 0,75 0,87 337
Preparo do solo (Gradagem) 1 h'h 8,75 8,75 2,26 2,92 10,11
SUB TOTAL A= 47,04 54,34
NSUMOS
Esterco 35 kg 120,00 6,60 1,70 2,20 7,62
Nludas de alface j2 prontas 111 Unidade 3.00 13,38 3,58 4,63 16,03
Caledrio dolomitico 3 ks 1,00 3,00 0,77 1,00 347
Wio-de-obra implantagio & manutengio do canteir 40 min 8.73 5,83 1,50 1,54 6,74
Palha da arroz (cobertura do cantsiro) 10 ks 260,00 2,60 0.67 0.87 3.00
Embalazem para comearcializagio 400 vnidades 111 waid 27,00 745 1,83 2,50 5,66
Arrendamento 10 m2 1.458,33 0,12 0,03 0,04 0,14
Sub Total 3952 45,66
SUB TOTAL B> [ 100,00
Custo Total > 86,56 Custo Unitiric RS 0,78
Recsita Brota > 333,00
o L Receita Liguida = 246 44
Andlise Econbmica Beneficio/custo > | 3.83 |
VPL 31,28
Thia 6.50%
TIE 74,00
|?a.3-'ha.{:k Dascontade 3 dias |

Tabela 1. Analise economia para a producao de alface agroecoldgica nas propriedades de Vila Vargas, pertencentes ao
municipio de Dourados, MS.

Para FEIDEN (2001) a reutilizacdo de elementos internos da unidade produtiva se torna bem
caracterizado, quando se inclui no Custo Operacional Efetivo (COE) o Custo da Forca de Trabalho
empregada, mesmo que ela ndo se constitua em desembolso externo (no caso de forca de trabalho
familiar), pois, como ja citado anteriormente, essa cultura destina-se principalmente a pequenos
produtores rurais, cuja mao-de-obra é familiar.

Neste custo ndo foi inserido custos valores gastos com certificacdo, pois, na regido, 0s
agricultores familiares adotam apenas a certificacdo sécio participativa em rede ou comercializam
seus produtos diretamente ao consumidor, sem certificacdo, garantido pela Lei no 10.831, de 23 de
dezembro de 2003 (BRASIL, 2008). Assim, a partir do exposto se torna notério que os produtores da
regido invistam em equipamentos facilitadores de producédo (rotoencanteirador), reduzindo o tempo
de trabalho para producéo de alface em 10 m2 e, consequentemente, incremento em nimero de magos
de alface produzidos para a comercializacdo assim sendo necessario um maior empenho da associacao

de produtores para aumentar a producéo de forma mais eficiente e lucrativa.
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3.3 PERFIL DOS CONSUMIDORES NAS FEIRAS DO MUNICIPIO DE DOURADOS,MS

A tabela 2 apresenta a caracterizacdo dos consumidores de hortalicas agroecoldgicas do
municipio de Dourados- MS, exceto os bairros Parque Alvorada e Campos da UFGD que
apresentaram semelhancas no consumo bem como os produtos eram comercializados pelos mesmos

produtores-feirantes dos demais bairros.

Tabela 2. Dados das entrevistas realizadas com os consumidores de dois bairros do municipio de Dourados, MS: Parque
dos Ipés e Izidro Pedroso.

Descricio Parque dos Izidro Descricio Parque dos I1zidro
¢ Ipés Pedroso ¢ Ipés Pedroso
Género Precos dos produtos
Masculino 33,30% 54,50% Mediano 66,70% 45,50%
Feminino 66,70% 45,50% Barato 33,30% 54,50%
Idade dos consumidores Aparéncia das verduras e frutas
De 30 a 40 anos 33,30% 0 Otimo 50% 36,40%
De 40 a 50 anos 50,10% 18,20% Bom 50% 45,50%
De 50 a 60 anos 16,70% 18,20% Regular 0 18,10%
De 60 a 70 anos 0 27,20% Variedades de produtos in natura
Acima de 70 anos 0 36,40% Otimo 0 18,10%
Escolaridade Bom 50% 54,50%
Nao informou a 16,60% 9,10% Regular 50% 18,20%
escolaridade
Ensino Fundamental 0 36,40% RUIM 0 9,20%
Incompleto
Ensino Fundamental 0 18.20% Nivel de satisfacdo do_s consumidores com a
Completo feira
Ensino Médio Completo 0 9,10% Muito Satisfeito 0 18,20%
Superior Completo 50,0% 18,20% Satisfeito 16,70% 54,50%
Especializacao 0 9,00% Pouco Satisfeito 83,30% 27,30%
Pés Graduagéo Strictu 33.40% 0 Diversificacio de prod_utos agroecoldgicos da
Sensu feira
Principais motivos de aquisicéo de alimentos Otimo 0 27.30%
agroecologicos
Produtos saudaveis 66,70% 81,80% Bom 50,00% 45,50%
Produto de boa qualidade 16,70% 9,10% Regular 50,00% 18,20%
Produtos sem agrotoxico 16,60% 9,10% Ruim 0 9,00%

Os resultados mostraram que, € maior a participacdo feminina como consumidora de
hortalicas agroecoldgicas, devido a responsabilidade que lhes € atribuida na compra de alimentos para
a residéncia, o que tem relagdo direta com o cuidado do bem estar familiar, o resultado foi semelhante

para a feira entre as feiras avaliadas. No entanto, para a feira do bairro lzidro Pedroso houve
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participacdo masculina significativa (£54%) na compra dos produtos agroecoldgicos, o que pode ser
relacionado ao fato de a sociedade apresentar crescente preocupagdo com saude de cada individuo da

familia (Figura 2).

FIGURA 2. Género e idade dos consumidores de produtos agroecologicos do municipio de Dourados- MS.

33.30%

No que se refere a faixa etaria dos consumidores entrevistados houve maior participacédo de

28.70% 28.30%

23.90%
19.10%
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pessoas com idades entre 40 a 50 anos, esta faixa etaria busca alimentos cada vez mais saudaveis
devido seus habitos alimentares provenientes dos saberes passados de geracdo a geracdo, bem como
para a promocéo de longevidade devido a melhora qualidade de vida que a alimentacdo saudavel pode
proporcionar, como reducao de diabetes e colesterol (CASSOL; SCHNEIDER, 2015) (Figura 2).
Consumidores com maior niveis de escolaridade ou seja, titulacdo de graduacdo e pos-
graduacdo, apresentaram maior interesse e conhecimento sobre os produtos agroecoldgicos
relacionando os a alimentos saudaveis e de bem estar. Entretanto, entre os bairros, houve pequena
diferenca de escolaridade entre os consumidores sendo que 0s mais graduados estdo no Parque dos
Ipés e os que apresentaram de forma geral o ensino fundamental completo (36.40%) e alguns o ensino
superior (18,20%) estdo no bairro Izidro Pedroso. E importante ressaltar que o ultimo bairro citado
se localiza na subperiferia do municipio. Apesar da diferenca de escolaridade entre os bairros, 0s
consumidores consultados deram preferencia para a compra de produtos agroecologicos, pois 0s

mesmos relatavam que eram mais saudaveis (Figura 3).
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FIGURA 3. Escolaridade dos consumidores de produtos agroecoldgicos no municipio de Dourados, MS.
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Conforme Figura 4, dentre os principais motivos para aquisicao de alimentos agroecoldgicos
ao consumidor foi 0 mesmo ser benéfico a saude, representando 81.8% das repostas, foram citados
também o bem-estar que o alimento proporciona em relagdo ao uso dos produtos convencionais.

A preocupacao com a saude foi o principal motivo pela compra de produtos agroecologicos.
Além disso, pode-se observar que os consumidores mostraram-se satisfeitos (33,3%) com a

diversidade dos produtos agroecologicos comercializados nas feiras.

FIGURA 4. Principais motivos para aquisicao de alimentos agroecoldgicos (A) e avaliagdo de satisfacdo do consumidor:
diversidade de hortalicas (B).
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Esses dados revelaram que a demanda por produtos agroecoldgicos pode estar diretamente
relacionada a qualidade de vida e, neste sentido, os consumidores anseiam por uma maior diversidade
de produtos (Figura 5) (REGANOLD, WACHTER, 2016). Toda essa percepcao pode estar atrelada
ao prego praticado pelos produtores na feira (=R$ 3,00/ mago de alface), ou seja o produto
agroecoldgico comercializado nas feiras é mais acessivel em relacdo ao executado em grandes redes
mercadistas, 54.5% dos entrevistados caracterizaram os precos comercializados pelos feirantes como

bom, porém relataram a sentem falta de variedade de produtos para serem adquiridos.
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FIGURA 5. Avaliagdo da satisfacdo: variedade de produtos in natura (A) e a aparéncia das verduras e frutas
agroecologicas (B) (hortalicas, temperos e frutas).
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No que se refere a aparéncia das hortalicas e verduras, de acordo com a Figura 5, para 42,90%
dos consumidores a aparéncia das verduras e frutas é étima e, para 52,40% é considerada boa. Esses
dados revelaram que o cliente esta satisfeito com o que estd comprando, contudo, a aceitacdo do
produto agroecoldgico ainda pode ser melhorada. Uma alternativa pode estar na apresentacdo e/ou
disposicdo dos produtos pelos feirantes ou ainda no uso de embalagens naturais ou biodegradaveis,
que além de proteger os produtos comercializados, contribui para uma melhor apresentacdo dos
mesmos.

Um dos motivos dos baixos precos dos produtos agroecologicos (Figura 6), sdo a falta de
certificacdo e a préatica de venda direta que acaba favorecendo o consumidor na aquisi¢cdo de maior
quantidade de produtos agroecoldgicos, alem de comprar a baixos valores chega a mesa do

consumidor um produto de excelente qualidade

FIGURA 6. Avaliacéo: preco dos produtos em comparagéo com os mercados. Satisfagdo dos consumidores com as feiras
do municipio de Dourados, MS.
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O nivel de satisfacdo dos consumidores neste avaliacdo foi de 54.5% satisfeito, sobressaindo
0s 6timos valores dos produtores e bom atendimento, apenas 27.3% dos entrevistados ndo se sentiram

satisfeitos, foi apontado pelos mesmos a baixa variedade de produtos ofertados para a compra,
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fazendo com que se adquira pouca mercadoria, ou seja, 0s consumidores anseiam pela variedade e
quantidade de produtos agroecoldgicos acessiveis.

Nesse sentido, pode-se inferir sobre a importancia de diversificacdo na producdo
agroecoldgica. De acordo com os consumidores entrevistados, no periodo noturno, a variedade de
produtos é ainda mais limitada, pois os feirantes ndo suportam a demanda do consumidor, deixando
uma lacuna na producéo, aos que vao durante o dia, as chances de obter mais variedade de produtos
e de melhor aparéncia sdo superiores. Outro contraponto visto, é que 0s consumidores noturnos sao

0S que mais querem gastar na feira, possuem um melhor poder aquisitivo.

3.4 PERFIL DOS PRODUTORES-FEIRANTES NO MUNICIPIO DE DOURADOS, MS

Observou-se que cerca de 51,10% de produtores agroecoldgicos sdo do género feminino, e
viram no campo uma possibilidade de se obter uma renda familiar digna e sustentavel, além de
incorporar outras forcas de trabalho. Nesse sentido, esta crescendo o oficio da agricultura familiar
com a inclusdo feminina em um projeto que a principio era somente de homens, dando uma
contribuicdo ao desenvolvimento rural.

A faixa etaria dos produtores agroecologicos ficou entre 40 a 65 anos de idade. Sao
trabalhadores que nasceram e viveram boa parte da no campo e apresentam vasta experiéncia no
cultivo de plantas. Néo obstante ocorre a crescente demanda por méo de obra no campo com vigor e
vitalidade suficiente para dar continuidade as producdes agricolas geradas nas propriedades visitadas,
ou seja, a necessidade de sucessdo familiar nessa profissdo e significativa, apenas 14,2% dos
entrevistados, vem dessas geracfes e querem seguir o negécio da familia até mesmo incluir outros
membros.

A maior parte dos produtores e feirantes entrevistados nao finalizaram o ensino médio
(14,30%), o resultado mostrou que, 57,10%, que completaram seu ensino superior, atuam em outros
nichos comerciais e tem na agricultura sua atividade paralela.

No caso do Parque dos Ipés, a maioria dos produtores respondeu que um dos motivos pelo
qual trabalham com a agricultura organica esta relacionado a qualidade de vida (86%), item ja
apresentado pelos préprios consumidores. Ou seja, tanto os consumidores diretos quanto o0s
produtores sabem do potencial dos seus produtos. Ambos acreditam que os produtos agroecologicos
melhoraram e impactam na salde, além disso, sdo mais nutritivos, além do uso de alimentos
alternativos favorecendo em grande parte a economia rural familiar (CASSOL; SCHNEIDER, 2015;
REGANOLD, WACHTER, 2016; MASSEY, O’CASS; OTAHAL, 2018).

No que se refere as principais dificuldades enfrentadas pelo agricultor feirante foi relatada a

de se realizar o controle fitossanitario de forma que abrange a legislacdo brasileira para a producao
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de alimentos agroecoldgicos, ou seja, de acordo com a normativa n° 46/2011 do MAPA (Ministério
da Agricultura Pecuéria e Abastecimento), e ndo pode ser utilizados principios ativos quimicos
produzidos para lavouras comerciais. (ORGANICNET, 2019).

Outra dificuldade relatada além do tempo gasto na construcdo da horta, é necessidade da
efetivacdo das politicas publicas, como PNAE (Programa Nacional de Alimentacdo Escolar) e PAA
(Programa de Aquisicdo de Alimentos), por parte do Estado, fazendo-se necesséria ainda o suporte
de assisténcia técnica para gestdo e planejamento, ndo apenas antes de efetivar o projeto, mas
posteriormente com os produtores para manutencéo e continuidade dos programas instalados.

Nesse sentido, 100% dos produtores consultados produzem e comercializam seus produtos
agroecolégico sendo que 71,4% cultivam hortalicas e frutas (Figura 7). Os préprios feirantes
relataram que existe 0 desejo e necessidade de diversificacdo de seus produtos, mas alguns néao
contam com espacos nas proprias feiras para coloca-los, outros falaram que suas terras sdo pequenas

além de outros problemas ja relatados anteriormente.

FIGURA 7. Principais produtos comercializados. Origem da producdo comercializada.
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Na sua totalidade, os produtores sdo os proprios proprietarios da terra e 0s mesmos que
vendem o produto cultivado, o que permite a concepcao de produtor-feirante. Assim, os produtos que
além de serem cultivados com a maximo cuidado e zelo empregado pelo produtor também é entregue
ao consumidor pelas mesmas méos que o produziu, 0 que agrega reconhecimento e valor por parte
do consumidor, ante uma posicdo responsavel de consumo. Esta é a caracteristica essencial a ser
considerada como parte da cadeia curta de producdo, ou seja, venda direta, pregos mais justos para o
produtor e o consumidor (LACROIX; CHENG, 2014).
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4 CONCLUSOES

A demanda por alimentos agroecolégicos nas feiras do municipio de Dourados, MS esté
atrelada, na percepcéo do consumidor, principalmente a questdes relacionadas a satde em razdo da
qualidade dos alimentos ofertados. Desta maneira, os consumidores estdo dispostos a pagar mais para
ter acesso a produtos livres de agroquimicos e, almejam ainda uma maior diversificacdo destes
alimentos, como por exemplo, frutas e hortalicas ndo disponiveis nas barracas de feiras
agroecoldgicas, uma vez que o principal produto ofertado é o alface e outras folhosas.

No que se refere a viabilidade da producdo de agroecoldgicos, ressalta-se que a cultura
(alface) apresentou um custo muito elevado de producdo, considerando-se que as atividades para o
cultivo mensuradas foram todas manuais, o que torna o investimento vidvel porém pouco rentavel.

As feiras de produtos agroecolégicos sdo consideradas cadeias de comercializacdo curtas,
baseados em vendas diretas que sdo estabelecidas entre produtores-feirante e consumidores. Os
valores praticados na comercializagdo constituem uma fonte direta de satisfagéo.

Em geral, as feiras do municipio devem ser entendidas como um espaco de relagdes sociais e
de producdo marcadas ndo apenas por lagos econémicos, mas também por relagdes étnico-culturais,
bem como a conscientizagéo de alimentagéo saudavel. Levando em conta a importancia da agricultura
familiar como atividade econémica no Brasil e seguranca alimentar, atualmente ela é desestruturada,
por apresentar politicas publicas federais de baixa efetividade.

No geral, os consumidores pedem diversificacdo dos produtos, porém os produtores-feirantes
ndo possuem méo de obra suficiente para atender a demanda, e ainda ha a evasao rural dos jovens do
campo, auséncia da sucessao rural. Ademais as politicas publicas em execucdo no pais limitam o

acesso a producdo e a comercializacdo dos produtos agroecoldgicos.
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